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Von Marco Bosch : Wahlkampagne 2.0: Politische Kommunikation im Web 2.0 mehr Demokratie durch mehr
Kommunikation? before purchasing it in order to gage whether or not it would be worth my time, and all praised
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KundenrezensionenHilfreichste Kundenrezensionenl von 1 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Guter
Einblick in Kommunikationskampagnen im Web 2.0Von T. Mattfeldtlch finde das Buch gibt einen guten berblick
darber, wie das Internet fr Kampagnen im Internet / Web 2.0 bisher genutzt wurde und wird. Die Beispiele sind gut


http://f3db.com/pub/links.php?id=3828897878

aufbereitet. Esist natrlich ein sachliches Buch, aber diesist in meinen Augen genau seine Strke. Der Autor Isst sich
nicht davon hinreissen, einfach alles, was mit dem Web 2.0 zu tun hat, ber den "grnen Klee" zu loben. Die Angebote
der Parteien und Politiker werden hinterfragt. Hinterfragt nach Mastben, die in der Politik- und
Gesellschaftswissenschaft angelegt werden. Und darber mehr zu erfahren, fand ich sehr spannend und einleuchtend.
Gerade wenn man bedenkt, wie gerne Medien und Politik in Sachen Web 2.0 nur an der Oberflche kratzen.0 von 1
Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. EnttuschendV on Carl Es scheint eine Dissertation zu sein, die
publiziert werden musste, was die Qualitt der Arbeit leider senkt. Viele Kapitel scheinen nur geschrieben worden zu
sein, um Meter zu machen, dennoch ist der Text mit nur etwa 100 Seiten sehr kurz. Gut ein Drittel ist de
Begriffsdefinition, ein weiteres Drittel allgemeine Theorie und das |etzte Drittel widmet sich den Wahlkmpfen in
Frankreich (Royal v. Sarkozy) und den Vorwahlkmpfen der USA (Clinton, Obama, McCain). Bosch beschrnkt sich
leider darauf aufzuzhlen und zu beschreiben, anstatt zu analysieren, damit wird seine Arbeit fr die Verwendung abseits
der Wissenschaft obsolet.

KurzbeschreibungDas Internet ist seit einigen Jahren fester Bestandteil in Wahlkmpfen weltweit. Auch im Web 2.0
prsentieren sich die Parteien auf Internet-Videokanlen wie Y ouTube, legen Profile in Socia -Software-Anwendungen
wie Facebook, MySpace oder Flickr an, bitten um einen intensiveren Dialog mit den Whlern. Was aber steht hinter
diesem neuen Internet, welche Form von Partizipation ist erwnscht? Worin liegen die Chancen auf ein hheres Maan
Demokratie, wie gro sind die Risiken, dass Menschen ohne | nternetanschluss vermehrt ausgegrenzt werden? Kann das
bereits zu Beginn des I nternetzeitalters gemachte Versprechen einer breiteren politischen Beteiligung durch interaktive
und multimediale Anwendungen im Web 2.0 eingelst werden? Zwei Wahlkmpfe aus dem Jahr 2007 dienen as
Fallbeispiele fr Marco Boschs kommunikati onswissenschaftliche Studie zur Nutzung von Web 2.0 und Social-
Software-Elementen beim Internet-Campaigning. Im Fokus stehen der franzsische Prsidentschaftswahlkampf und die
Vorwahlen fr die Prsidentschaftskandidatur der Demokraten in den USA. Das Buch gibt anhand der konkreten
Beispielflle Aufschluss darber, ob das Web 2.0 sein interaktives Potenzial in der Politik ausschpfen kann, oder vorerst
nur ein weiteres Werkzeug in der Trickkiste der Kampagnenplaner bleibt.



