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KundenrezensionenHilfreichste Kundenrezensionen0 von 0 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Gute 

http://f3db.com/pub/links.php?id=3929744384


Erfassung des Themas, leider in schlechter BindungVon Kim Nadine AdamekEine sehr gute Erfassung des Themas. 
Das Buch hat mir sehr bei der Bearbeitung meiner Seminararbeit geholfen und einen guten berblick verschafft.Leider 
ist das Buch unmittelbar nach dem Aufschlagen auseinander gefallen, da es leider nur durch eine schlechte 
Klebebindung gehalten wird. Daher einen Punkt Abzug!

KurzbeschreibungDas Buch zeigt, wie virale Kommunikation Nachrichten eines Unternehmens verbreitet und die 
Potentiale des Web 2.0 als Plattform nutzt 


