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order to gage whether or not it would be worth my time, and al praised E-Commerce und Online-Marketing: Chancen,
Risiken und Strategien:

KundenrezensionenHilfrei chste Kundenrezensionen3 von 3 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Zu
wenig Nutzwert!VVon Ein Kundel ch habe das Buch gekauft, daich mir beim Titel "Electronic Commerce und Online


http://f3db.com/pub/links.php?id=3446214666

Marketing" vor allem zum Thema Marketing neue Informationen und Anregungen erhoffte. Leider hat Herr Krause
diese Hoffnung sehr enttuscht! Das Buch enthlt viel allgemeines "blabla’, aber zu wenig konkrete, ntzliche
Information. Fr Leser mit Vorkenntnissen ist es unbrauchbar, zumal die allgemeinen Informationen zum ThemaE-
Commerce breiten Raum einnehmen, wenig aktuell sind und nicht besonders tief gehen. Fehlende Aktualitt Kreativitt
sowie mangelnde thematische Tiefe im Bereich Web-Marketing ... da gibt es bessere Bcher!1 von 1 Kunden fanden
die folgende Rezension hilfreich. Dickes Buch - dnner Nutzwert fr FortgeschritteneVon Ein KundeDer Titel
“Electronic Commerce und Online Marketing™ hit leider nicht was er verspricht und ist ein stckweit sogar
Etikettenschwindel. Der Autor bleibt weitestgehend an der Oberflche und vertieft die 0.g. Themenbereiche nicht. Als
Beispiel sei hier das Kapitel ber Online-Marketing angefhrt, in der Krause alles reinstopft, was irgendwie nach
Marketing klingt. Das Buch ist insgesamt schlecht strukturiert. Z.B. sind Online-Werbung und Online-Marketing nach
der Lesart von Krause zwei getrennte Bereiche. Dabel ist Werbung ein Baustein des Marketings, und eben auch des
Online-Marketings. Die Praxisreports sorgen eher unfreiwillig fr Erheiterung. Dawird z.B. eéinem
Bestattungsunternehmen empfohlen, seine Webprsenz mit Tipps Tricks zu Windows aufzuwerten! Insgesamt sind die
Praxisreports einfach veraltet. Das gilt auch fr das verwendete Zahlenmaterial. Was auch unangenehm auffllt sind
fehlende Quellenangaben zu den Grafiken. Woher hat der Autor sie, wenn er sie nicht selbst angefertigt hat? Fazit:
Auf ber 500 Seiten findet ein Leser mit Kenntnissen ber ECommerce und Online-Marketing zu wenig Handfestes fr
die Praxis.1 von 1 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Aktualitt ist fraglich...Von S. F. RudolfL eider
einmal mehr ein Autor der nicht 'e-Business' lebt. Wie kann man ein Buch mit Allerlei mit zum damaligen Zeitpunkt
aktuellen Zahlen zum Thema e-Business verffentlichen. Mein Vorschlag ist, die Zahlen und Statistiken auf dem
Internet zu publizieren und den Kunden mit Hilfe einer Software oder mit stets aktuellen Internetlinks die neusten
Zahlen wirklich zur Verfgung zu stellen. Gut sind die Kapitel ber das Marketing. Internet Marketing unterscheidet sich
jain wesentlichen Punkten vom konventionellen Produktemarketing und der Autor gibt durch seine Erluterungen auch
Denkhilfen zu dieser Problematik. Fazit: Ein Buch, das a's Nachschlagewerk in den Monaten der Verffentlichung sehr
wohl taugt aber nach einigen weiteren Tagen bereits Patina hat.

.deHandel im Internet, E-Commerce, E-Busine: Die Grenzen fr die Zukunftsanwendungen des Internet sind flieend.
Seitdem Umfrageinstitute im Internet Milliardenumstze prognostizieren, versuchen immer mehr Unternehmen, ihre
Produkte auch im Web anzubieten. Eine Anleitung, wie sich die Geschftsfelder der Zukunft bereits heute beackern
lassen, gibt Jrg Krause in seinem Buch Electronic Commerce. Am besten lernt man durch Beispiele, und so stellt
Krause erfolgreiche Konzepte fr elektronischen Handel vor, statt sich nur im luftleeren Raum der Theorie zu bewegen.
Besonders postiv ist die Realittsnhe des Autors, denn nicht jedes Produkt It sich bers Netz verkaufen: Krause warnt
vor zu teuren Gtern wie Husern oder Autos -- und vor beratungsintensiven Dienstleistungen wie Darlehen. Wer den
Schritt ins Netz wagt, kommt kaum um das Thema Datensicherheit herum. Nichtsist der Shoppinglust abtrglicher, as
die Angst, was bei der bertragung der Kreditkartennummer ales passieren kann. Viel Platz rumt der Autor daher den
verschiedenen Zahlungssystemen und den gesetzlichen Rahmenbedingungen ein. Von groem praktischem Nutzen sind
Krauses "Grundregeln zum organisierten Angriff auf den elektronischen Markt" und eine Checkliste zur Einschtzung
der Tauglichkeit der eigenen Firmafr die Expansion ins Netz. Hier finden sich alle Tips noch einmal in konzentrierter
Form. Nachdem Krause entsprechende Shop-Software vorgestellt hat, verfgt man ber das ntige Wissen, um die Frage
beantworten zu knnen, ob der Schritt ins Netz fr das eigene Unternehmen sinnvoll ist. --Holger
SchisserPressestimmen”E-Bibel" ecommerce magazin (04/01) K urzbeschrei bungE-Commerce und Online-Marketing
gehren untrennbar zusammen. Der Aufbau erfolgreicher Shopsim Internet hngt wesentlich von der richtigen
Vermarktung ab.Dieses Buch bietet Managern, Geschftsfhrern, Marketingleitern, Vertriebsmitarbeitern und
Selbststndigen eine fundierte Einfhrung in das Gebiet des E-Commerce und des Online-Marketing. Es beantwortet die
Fragen nach Sinn und Kraft des virtuellen Marktes, nach Erfolgschancen und Risiken.Das Buch behandelt alle
Grundlagen des el ektronischen Handels und geht auf Mrkte und den Markt "Internet" im Besonderen ein. Dabei wird
vom Anspruch an Geschftsleitung und Mitarbeiter bis zu Server, Software und Werbeetat alles behandelt.Highlights
Step-by-step-Anleitung zum perfekten Auftritt im Internet Rechtsfragen und dreimal "'Zehn Goldene Regeln” zur
Orientierung im E-Commerce Mglichkeiten kommerzieller Werbung im Internet mit den wesentlichen
Werbeplattformen Mehrere umfassende Praxisreports Beschreibung von ber 70 derzeit erhitlichen Softwarel sungen



