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Von Sergio Zyman, Scott Miller : E-Branding: Erfolgreiche Markenstrategien im Netz before purchasing it in

order to gage whether or not it would be worth my time, and al praised E-Branding: Erfolgreiche Markenstrategien im
Netz:

KundenrezensionenHilfreichste KundenrezensionenO von 0 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Die neue
Bedeutung des Marketing nach dem Internet-HypeV on Rolf DobelliDer Einfluss des Internets auf das Marketing steht
im Mittel punkt dieses flott geschriebenen Buches. Dass die neuen Technologien gar kein grundlegend neues
Marketing bentigen, ist die Kernaussage von Zyman und Miller. Dennoch: Massenmarketing ist definitiv "out", das
Internet hat unser herkmmliches Marketing-V erstndnis verndert. Wie es al's neues Instrument des Marketing und des


http://f3db.com/pub/links.php?id=3409117709

marktorientierten elektronischen Handels erfolgreich eingesetzt werden kann, zeigen die Autoren in diesem Buch.
Dabel kommen alle Aspekte des Marketing-Managements zur Sprache - die internetbasierte Marktforschung ebenso
wie die Planung, Realisation und Kontrolle des E-Branding. Zahlreiche Fallbeispiele veranschaulichen die bereits
vollzogene Umsetzung in der Praxis. getAbstract.com empfiehlt dieses Buch Fhrungskrften und Marketingfachleuten,
dieim Online-Bereich ttig sind und wissen wollen, wie sie ihre Kunden dazu bringen knnen, immer wieder bei ihnen
reinzuschauen.0 von 0 Kunden fanden die folgende Rezension hilfreich. Aus der Praxis fr die Praxis!Von Lars
SchwarzeEine entscheidende Rolle fr den Geschftserfolg im Internet spielt das richtige Marketing und hierbei
insbesondere der Aufbau einer Marke im Internet. Die beiden Autoren des Buches geben ihre umfassenden
Marketingerfahrungen sowohl in der sogenannten Old und New Economy wieder.Die Erfahrung der Autoren spiegelt
sich ber ale Kapitel des Buches hinweg wieder. Immer wieder werden die Ausfhrungen durch zahlreiche
Praxisbeispiele anschaulich unterstrichen. Das Buch richtet sich nicht ausschlielich an Marketingverantwortliche,
sondern bietet auch fr ale Internetverantwortlichen umfassende Informationen, was beim Aufbau und der Erhaltung
einer Marke zu bercksichtigen ist.

Pressestimmen acquisa meint: Das Buch gibt einen breiten Einblick in das E-Marketing [ ...]. Beispiele geben eine gute
Einfhrung in die Praxis. Auch an kritischen Worten wird nicht gespart.” acquisa, 03/2002WerbetextOnline-Marketing-
Strategie in hchster Qualitt. KurzbeschreibungNeue Technologie bentigt kein neues Marketing. Auch online bedarf es
stringenter Methode und Disziplin, um das Branding zu vertiefen. Am Ende des Massen-Marketing geben der
bekannte Marketing-Guru und sein Co-Autor wertvolle Anregungen fr die individuelle Kundenbindung. Ein Leitfaden
fr ale, dieihren Geschftserfolg online nachhaltig verbessern wollen.



